
FEAR Ultimate Disc Club
Fundraising for Team uniforms

Buy one or more cases of QUALITY CLEANSKIN WINES at a bargain price, and the 
FEAR Ultimate Disc Club gets a $10 rebate from Ultimo Catering & Liquor for every 
case sold.

Complete the form below and return with payment (credit card preferred) to Steve Baker (or whoever sent you 
this flyer) by 25th July, 2007.  Forms can also be faxed to Steve on 9339 8623.  

Orders will be available for pick up from 6 Maw Close, Palmyra on 31st July, 2007 between 4pm and 7pm. If 
you are lucky, whoever gave you this flyer might pick yours up for you...  (Best to check first though!)

Ultimo guarantees that you will be happy with the quality of these wines and if not completely satisfied you can 
return the remainder of them for a refund. 

If you need any more information please contact Steve on 0419 197 963.

Ultimo Wine Order for FEAR Ultimate Disc Club

Name:  ________________________________________ Phone No: __________________

Address:  ______________________________________________________________________

Please indicate the number of cases you wish to order:
PRICE $72 per case (=$6.00 per bottle)

CDW ____ case/s of Classic White
SEM ____ case/s of Semillon/Chardonnay
CHD ____ case/s of Chardonnay
CS ____ case/s of Cabernet Sauvignon
SH ____ case/s of Shiraz
CM ____ case/s of Cabernet Merlot
CR ____ case/s of Classic Red
ROS ____ case/s of Rose
MIX ____ case/s of mixed cleanskins (choose any two styles above)

mixed case codes (eg: CDW + SH): ________________________________
Sparkling Wine Price $84 per case

            SPK ____ case/s of Sparkling White  (NB: Full case only/no mixes for Sparkling)

Liquor Licence No. 6030004358
Ultimo Catering Pty Ltd atft Jamieson Family Trust and The KP Trust

ACN 074 808 825 and ABN 52 589 312 503

Minimum 6 bottles of each
wine for any mixed case – 
ie. 6 bottles x 2 varieties

Ensure Mixed Case combinations
are clearly stated on your order

Enclosed is payment of: $ ______ Method of Payment:    Chq   Cash   Credit Card
Credit Card Details:  All cheques require name, address, phone, and organisation name on back

Card No: __ __ __ __ __ __ __ __ __ __ __ __ __ __ __ __ Expiry: __ __/__ __ Card: Visa / MC / BC
    (Amex / Diners not accepted)

Cardholders Name:   __________________________________

Signature:  __________________________________________

­ ­ $6.00 per bottle ­ ­
EXCELLENT VALUE!

DO NOT SEND OR FAX 
ORDERS TO ULTIMO: 
PLEASE RETURN ALL 

ORDERS TO STEVE



Reds

CABERNET SAUVIGNON (CS)
INTERNATIONAL CELLARS –SOUTH 
EASTERN AUSTRALIA (Hardy/Houghton wines)

Bright purple in colour with garnet hues, this wine 
displays dominant fruit aromas of blackcurrant, plums 
and blueberry backed by spicy cigar box tones. It is a 
medium bodied, easy drinking wine, exhibiting ripe 
juicy fruit soft tannins and well balanced acidity with a 
persistent finish. 

SHIRAZ (SH)
INTERNATIONAL CELLARS –SOUTH 
EASTERN AUSTRALIA (Hardy/Houghton wines)

Earthy, cherry aromas complement the spicy pepper 
characters and sweet vanillin oak. Rich plum and dark 
berry fruit with velvety chocolate flavours are found on 
a well rounded, soft palate, with dry tannins, balanced 
acid and fruit sweetness.

CABERNET MERLOT (CM)
MARGARET RIVER NEW!!
(Swings & Roundabouts wines)

With strong garnet hues, this is a well balanced 
Cabernet Merlot with plenty of berry fruit aromas.   
Using premium Margaret River vines, it is softer and 
rounder than many of its counterparts.  Overall, a 
Cabernet Merlot that provides great palate balance, 
poise and drinkability!

CLASSIC RED (CR) 
ICON BRANDS – SOUTH AUSTRALIA
2nd Largest selling red in Australia

This wine is a fruit driven medium to full­bodied style 
with soft tannins and good acid balance. 
Chocolate/cassis flavours along with some toasty 
charred oak are present on the palate and assist in 
giving the wine good length.

ROSE RED (ROS)
MARGARET RIVER (Barwick Estate Wines)

This delightful red rose has slight orange tinges with a 
perfumed floral, candied watermelon nose. It has 
sweet winegum confectionery characters with 
strawberry and cream notes. The palate is quite light 
and very refreshing with a crisp acid finish which 
balances the inherent sweetness of this style. A great 
wine to complement seafood and ideal to keep chilled 
in the fridge for all occasions or when friends pop in. 

Whites

CLASSIC WHITE (CDW)
ICON BRANDS ­ RIVERLAND  NEW!!

The nose has fruit salad aromas including peach, 
melon and pear whilst the palate shows paw­paw, 
peach and tropical fruit flavours.  The palate is soft but 
balanced resulting in a clean lingering finish.  It is 
recommended that this wine be enjoyed while it is 
young and fresh.

SEMILLON/CHARDONNAY (SEM)
INTERNATIONAL CELLARS – SOUTH EAST 
AUSTRALIA (Hardy/Houghton wines)

This is an elegant wine with aromas of citrus, apple 
and peach, which combines beautifully with the subtle 
oak characters. The palate is rich with flavours of 
apples and citrus from the Semillon, which is 
complimented by the peach and dried fig characters of 
Chardonnay. For added complexity a portion of 
Semillon was fermented on oak which created a 
medium bodied wine and creamy texture with a 
smooth lingering finish.

CHARDONNAY (CHD)
MIRANDA WINES – SOUTH AUSTRALIA 

Here we have a beautiful Chardonnay out of South 
Australia. This Chardonnay displays a fruit driven style 
with an intense cool climate fruit nose with peach and 
citrus orange characters dominating. This gives the 
wine balance and a clean finish ­terrific value for 
money and very easy drinking.

SPARKLING WHITE
INTERNATIONAL CELLARS – SOUTH EAST 
AUSTRALIA (Hardy/Houghton wines)

This sparkling white wine is made from selected white 
wine grapes predominately grown in South Australia’s 
Riverland. It’s light, fruity flavour and ever­lasting 
effervescence makes it an ideal celebratory drink or a 
great accompaniment to any aperitif. The wine’s 
tremendous value means that it should be enjoyed on 
any occasion ­ no matter what the excuse.

The Selection...

Cleanskin wines are “unlabelled” bottles of wine sold by wineries at a reduced cost to reduce their stocks.

FEAR encourages responsible
consumption of alcohol


